
Медиапланирование: 
сроки, бриф, задачи, 

материалы. 
Оффлайн. 



подробный документ, регламентирующий сроки проведения рекламной кампании, используемые 

каналы, основные настройки (таргетинги) и рекомендуемые форматы размещения рекламы.

Что такое медиаплан?



Это традиционный маркетинг, способ оповестить потенциальных клиентов о продукте, 

не предполагающий использование интернета. 

Основные каналы:

• Наружная реклама (6х3м, 1,2х1,8м, 1,8х1,8м)

• Транзитная реклама (транспорт, метро)

• Радио

• Телевидении

• СМИ

• Раздача листовок

Что такое оффлайн?



Такие показатели, как GRP, OTS и CPT служат для оценки эффективности наружной рекламы.

1. GRP (Gross Rating Point) — показатель, отражающий масштаб рекламно-

информационного воздействия. Такой рейтинг — это отношение аудитории, видящей 

сообщение, ко всей аудитории в целом, которую могло охватить сообщение.

1. OTS (Opportunity-To-See) — это показатель, который оценивает общее количество 

контактов в численном выражении, которые были достигнуты в результате 

рекламной кампании, который выражается в количестве рекламных контактов 

(обычно в тясячах). 

1. CPT (Cost per Thousand) — стоимостной показатель, представляющий собой цену 

достижения 1 тыс. контактов или охвата 1 тыс. целевой аудитории. Показатель дает 

возможность сравнить эффективность ценового воздействия различных типов медиа, путем 

приведения их к единому параметру (цена на 1000 контактов). 

Инструменты анализа эффективности оффлайн-рекламы





% затрат на рекламу к выручке
25-30% - это достаточный % затрат на рекламу к общей выручке по проекту! 

Доля затрат на рекламу в 
общей выручке, %

отклонение, %

Собственные проекты 2018 2019
2018/201

9
01 ЖКХ

2,5% 2,4% -5,9%02 ЭКОЛОГИЯ
03 КАДРОВЫЙ ФОРУМ (ФОРУМ ТРУДА) 2,7% 2,7% 0%
04 СВАРКА 1,2% -
05 РМЭФ, ЭНЕРГЕТИКА И ЭЛЕКТРОТЕХНИКА 0,7% 0,8% 11%
07 ЗООШОУ (ВСЕ) 17,1% 6,0% -65%
09 СТАРШЕЕ ПОКОЛЕНИЕ 11,4% 10,5% -8%
10 ПЛАНЕТА ДЕТСТВА 11,7% 6,9% -41%
11 РИДО/НЕВСКИЙ ЛАРЕЦ 9,3% 9,6% 3%
12 АГРОРУСЬ 5,4% 4,5% -17%
13 ИППОСФЕРА 37,2% 17,8% -52%
14 ЗАЩИТА ОТ КОРРОЗИИ 1,9% 1,8% -7%
15 РОССИЙСКИЙ ПРОМЫШЛЕННИК 1,2% 1,1% -11%
17 ПЕТЕРБУРГСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ ФОРУМ ЗДОРОВЬЯ 2,7% 1,1% -60%
18 ПЕТЕРБУРГСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ ГАЗОВЫЙ ФОРУМ 1,6% 1,5% -9%
19 SMART TRANSPORT

Ивент собственный
19 МИРОВОЙ НОВЫЙ ГОД 22,5% 15,2% -32,6%

И Т О Г О и СРЕДНИЕ: 8,6% 5,8% -32,3%



Как наиболее эффективно потратить рекламный бюджет?

1. Прислать нам сумму бюджета на продвижение.

2. Прислать нам плановые KPI по посетителям – регистрация, билеты.

3. Прислать нам билетную программу и средний чек.

4. Заполнить бриф на РК. Лежит в электронном архиве \\Vm-srv-public-2\электронный 

архив\Корпоративные стандарты\ЭФ-И\Бланки брифов ЭФ-И\Брифы отдела рекламы

Процесс на участника

Процесс на посетителя

file://Vm-srv-public-2/электронный архив/Корпоративные стандарты/ЭФ-И/Бланки брифов ЭФ-И/Брифы отдела рекламы


Как мы разделяем ваш бюджет на онлайн и офлайн?
Затраты на рекламу, тыс. руб. отклонение, %

Собственные проекты 2017 2018 2019 2018/17 2019/18
01 ЖКХ

281 282 295 0% 5%
02 ЭКОЛОГИЯ

03 КАДРОВЫЙ ФОРУМ (ФОРУМ ТРУДА) 275 380 547 38% 44%

04 СВАРКА 210 284 - 35% -

05 РМЭФ, ЭНЕРГЕТИКА И ЭЛЕКТРОТЕХНИКА 673 683 700 1% 2%

07 ЗООШОУ (ВСЕ) 14 393 2 802 4 900 -81% 75%

09 СТАРШЕЕ ПОКОЛЕНИЕ 248 906 1 045 265% 15%

10 ПЛАНЕТА ДЕТСТВА 216 854 1 135 295% 33%

11 РИДО/НЕВСКИЙ ЛАРЕЦ 113 493 424 336% -14%

12 АГРОРУСЬ 1 629 1 733 1 850 6% 7%

13 ИППОСФЕРА 1 770 2 072 2 400 17% 16%

14 ЗАЩИТА ОТ КОРРОЗИИ 101 159 159 57% 0%

15 РОССИЙСКИЙ ПРОМЫШЛЕННИК 79 180 200 128% 11%

17
ПЕТЕРБУРГСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ ФОРУМ 
ЗДОРОВЬЯ

0 80 461
476%

18
ПЕТЕРБУРГСКИЙ МЕЖДУНАРОДНЫЙ ГАЗОВЫЙ 
ФОРУМ

5 756 6 364 6 364
11% 0%

19 SMART TRANSPORT 109 - 500 -

Ивент собственный
19 МИРОВОЙ НОВЫЙ ГОД 3 179 3 093 3 200 -3%

И Т О Г О и СРЕДНИЕ: 29 032 20 365 24 180 -30% 19%

Сложно! 



Что главное при распределении бюджета?

1. Сумма бюджета

2. Ваша ЦА по сегментам

3. Охватность носителя

4. География (в т.ч. По СПб)

5. Контент мероприятия, соответствующий всем сегментам ЦА

Где найти эти данные? 
Правильный ответ – в маркетинговом отчете + бюджете проекта



Инфопартнеры

П.1. !!Отраслевые инфопартнеры, партнеры – боль продвиженца. 

(расскажем с следующих сериях)

П.2. Отдел рекламы занимается только коммерческим размещением 

рекламы, 

в том числе помощь в промо акциях и отслеживании их эффективности.

В других случаях см. п.1.



Основные стоимости по каналам

Наружка – 50-70 тыс руб/ 1 шт.

Метро стикеры – 400 тыс руб/ 500шт.

Оклейка бортов маршрутки – 15 тыс. руб./ 1 борт

ТВ – очень зависит от канала, 

хронометража, % праймтайма

Радио – очень зависит от канала, 

хронометража, % праймтайма

СМИ печатные – зависит от издания. 

Деловой Петербург со скидкой 50-80% 

– 50 000 руб.



Материалы для публикаций

1. Макеты, которые изготавливают дизайнеры по вашему ТЗ.

!Всегда спрашивайте ТТ (тех. требования) у поставщиков услуг!

2. Рекламные статьи – отв. Харина Я.

РАЗБОР ПОЛЕТОВ















О2О – Offline – To – Online 

Или как измерять доходимость от ваших 
промо акций до площадки.

Вы задумали промо акцию? Сообщите нам 
об этом!

Мы выдадим вам вай фай пылесос

ПЫЛЕСОС НА ПРОМО АКЦИЯХ 
МИРОВОЙ НОВЫЙ ГОД 2019

Зоошоу – 4000 руб – затраты на промо, 
15-16 дек 2018
пересечение по пылесосу – 84 уника

ТК Лето – 14800 – затраты на промо
22 дек 2018
пересечение по пылесосу – 3 уника


